
PERSONAL BRANDING
COMUNICARE E COMUNICARTI 
ALLE TUE CONDIZIONI



REPUTAZIONE



Fare personal branding
non significa:

Indossare una
maschera
Fingerti chi non sei

Ma scegliere
strategicamente quali lati
di te mostrare per primi.



ALLE TUECONDIZIONI



INFLUENZAINFLUENZA



STAND OUT/ FIT IN =
SODDISFAZIONE



CONTATTI

AUTOREVOLEZZA

CARRIERA



IMMAGINE
PERSONALE

ONLINE BRAND

OFFLINE BRAND



ESERCIZIOESERCIZIO

Descriviti in 3 aggettivi

In cosa credi

In cosa sei molto brav*



GOOGLECV



VALORIZZARTI

 VENDERE

 LEADERSHIP

NETWORK

ATTRAZIONE TALENTI

DESIDERI



FIDUCIAFIDUCIA



PROATTIVITÀ FORTUNA



ESEMPIDI SUCCESSO



NERIO ALESSANDRI
IMPRENDITORE (TECHNOGYM)

Self made man
Riferimento istituzionale
di settore 
Differenziazione: DESIGN
Wellness company 360°
Collabs con sportivi ed
influencer 
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CRISTINA FOGAZZI
IMPRENDITRICE (VERALAB)

TOV unico
Collaborazioni
vincenti
Molto attiva sui social
Community molto
unita
Coerenza visiva 
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PURPOSE +
PERFORMANCE +
PERCEZIONE
=SUCCESSO



METTIAMOCIALL'OPERA



TEMIDA TRATTARE



Fattori sociali
educazione, ambiente, momento storico

PARTI DA QUI:

Documenta le cose che fai di
frequente in una giornata normale di
lavoro

Come emergono i tuoi tratti distintivi
in queste mansioni.

Cosa interessa al tuo pubblico di
riferimento.

1.

2.

3.



CONOSCI IL



CLIENTE 

Come lo attraggo?

Come lo rendo tale?

1.

2.

IDEALE 

Come lo lego a me?3.



Cosa pensa e prova?

Cosa vede?Cosa sente?

Cosa dice e fa?

Di cosa ha paura? Cosa desidera?

Quali sono i loro sogni e le loro speranze?

Cosa dicono i loro amici?
Cosa li influenza e li sfida?

Come si informano?
Come socializzano?

Che aspetto ha il loro
ambiente?

Quali media e app usano?
Dove lavorano?

Che tipo di atteggiamento hanno?
Di cosa parlano con i loro amici?

Quali sono i loro hobby?
Com'è la loro giornata?M
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MISSION



FUNZIONA PER TE
SE È UTILE A LORO



PARLA PER
FARTI CAPIRE



CHIARO

COERENTE

COSTANTE



PARTI DALL’OBBIETTIVOPARTI DALL’OBBIETTIVO



       
PERSONAL

BRAND

IL TUO



«Essere il migliore non serve, 
se non lo vede nessuno»


