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Fare personal branding
non significa:

e Indossare una
maschera
e Fingerti chi non seli

Ma scegliere
strategicamente quali lati
di te mostrare per primi.










STAND OUT/ FI'T-IN =
SODDISFAZIONE




e CONTATTI

e AUTOREVOLEZZA

e CARRIERA




e IMMAGINE
PERSONALL

e ONLINE BRAND

e OFFLINE BRAND




e Descrivitl 1n 3 aggettivl

iSERCIAO [

e [n cosa sei molto brav*
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PROATTIVITA

FORTUNA







NERIO ALESSANDRI
IMPRENDITORE (TECHNOG YM)

e Self made man

e Riferimento istituzionale
di settore

e Differenziazione: DESIGN

e Wellness company 360

e Collabs con sportivi ed
influencer




CRISTINA FOGAZZI
IMPRENDITRICE (VERALAB)

e TOV unico

e Collaborazioni
vincenti

e Molto attiva sul social

e Community molto

unita
e (Coerenza visiva




PURPOSE +
PERFORMANCLE +

PERCEZIONE

Claudia Barberis
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PARTI DA QUI:







CLIENTE




MAPPA

Cosa sente?

Cosa dicono i loro amici?
Cosa li influenza e li sfida?
Come si informano?
Come socializzano?

Cosa pensa e prova?

Quali sono i loro sogni e le loro speranze?

Cosa dice e fa?

Che tipo di atteggiamento hanno?
Di cosa parlano con i loro amici?
Quali sono i loro hobby?
Com'e la loro giornata?

Cosa vede?

Che aspetto ha il loro
ambiente?
Quali media e app usano?
Dove lavorano?

Di cosa ha paura?

Cosa desidera?
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Claudia Barberis




«Lssere il migliore non serve,
se non lo vede nessunoy



