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Come farsi trovare su YouTube
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DATI GENNAIO 2023

@ THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)
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DATI GENNAIO 2023

WHO WATCH HOW-TO VIDEOS, TUTORIAL VIDEOS, OR EDUCATIONAL VIDEO!
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DATI GENNAIO 2023

SOCIAL MEDIA PLATFORM AUDIENCE OVERLAPS

PERCENTAGE OF A {5 OF EACH PLATFORM A CHINA WHO ALSO USE OTHER SOCIAL MEDIA PLATFORMS

GLOBAL OVERVIEW

UNIQUETO  ALSO USING ALSOUSING ALSOUSING ALSO USING ALSOUSING ALSOUSING ALSOUSING ALSOUSING ALSOUSING ALSO USING  ALSO USING
PLATFORM FACEBOOK YOUTUBE WHATSAPP  INSTAGRAM TIKTOK TELEGRAM SNAPCHAT TWITTER REDDIT PINTEREST LINKEDIN

FACEBOOK USERS 0.6% 72.3% 72.0% 77 4% 52.3% 44.2% 33.1% 49.0% 14.0% 33.4% 30.6%
YOUTUBE USERS 1.0% A% 709% 758% 49.0% 46.6% 30.4% 50.6% 16.4% 35.6% 307%
WHATSAPP USERS 0.8% % % 78.0% 50.5% 51.3% 34.7% 48.9% 13.1% 348% 31.4%
INSTAGRAM USERS 0 A% % % 54.2% 48.7% 37 4% 54.8% 15.2% 37.4% 31.0%
TIKTOK USERS 0.1% 5% 9% 2% % 49.2% 39.8% 56.5% 16.3% 39.7% AR YA
TELEGRAM USERS 1% % % % % % 39.8% 59.5% 16.5% 39.3% 36.4%
SNAPCHAT USERS A% 0% 1% 1% % .5% 54.5% 60.7% 22.3% 45.5% 37.3%
TWITTER USERS A% % % % % 55.2% % 21.3% 41.0% 387%
REDDIT USERS 1% 1% % 3% 5% 51.5% 7o 6% 57.3% 50.1%
PINTEREST USERS 0% 9% % % % 52.6% % % % 42.1%

LINKEDIN USERS 2% % Yo A% 6% % 56.8%

SOURCE OFS NOTINCLUDE DATA FOR CHIN we
@ 059 <O> Meltwater
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DATI GENNAIO 2023

sl TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MONTH THAT USERS SPEND USING EACH PLATFORM’S ANDROID APP, RANKED BY CUMULATIVE TIME ACROSS ALL ANDRCID USERS

GLOBAL OVERVIEW

01: YOUTUBE 02: FACEBOOK 03: WHATSAPP 04: INSTAGRAM 05: TIKTOK

i3 f

23H O9M 19H 43M 17H 20M 12H OOM 23H 28M

YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE
-2.3% (-32 MINS) +0.7% (+8 MINS) -6.7% (-1H 15M) +6.9% (+46 MINS) +19.7% (+3H 51M)

06: FACEBOOK MESSENGER 07: TELEGRAM 08: TWITTER 09: LINE 10: SNAPCHAT

3H O7M 3H 57M SH 28M 10H 59M 3H 10M

YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE
+5.5% (+10 MINS) +33.2% (+59 MINS) +6.7% (+21 MINS) -5.5% (-39 MINS) +7.0% (+12 MINS)

@ SOURCE: {OUR VONTH gree (O)M I
: 5 A eltwater
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DATI GENNAIO 2023

sl YOUTUBE: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON YOUTUBE

NOTE

POTENTIAL REACH OF
ADS ON YOUTUBE

2.51

BILLION

YOUTUBE'S ADVERTISING
REACH: USERS AGED 18+

]

2,07

BILLION

SOURCES:
@ NOTES:
COMPARABILITY:

YOUTUBE AD REACH
vs. TOTAL POPULATION

31.4%

YOUTUBE'S AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL POPULATION AGE 18+

36.8%

ADVISORY:

YOUTUBE AD REACH vs
TOTAL INTERNET USERS

&

48.7%

FEMALE YOUTUBE AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL YOUTUBE AD REACH AGE 18+

?

45.6%

GLOBAL OVERVIEW

YEAR-ON-YEAR CHANGE IN
REPORTED YOUTUBE AD REACH

-1.9%

-48 MILLION

MALE YOUTUBE AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL YOUTUBE AD REACH AGE 18+

54.4%

we
are, <OD>Meltwater
social
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DATI GENNAIO 2023 ITALIA

YOUTUBE: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON YOUTUBE

NOTE

POTENTIAL REACH OF
ADS ON YOUTUBE

L]
43.90

MILLION

YOUTUBE'S ADVERTISING
REACH: USERS AGED 18+

&

39.10

MILLION

SOURCES:

YOUTUBE AD REACH
vs. TOTAL POPULATION

74.5%

YOUTUBE'S AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL POPULATION AGE 18+

YOUTUBE AD REACH vs
TOTAL INTERNET USERS

&

86.4%

FEMALE YOUTUBE AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL YOUTUBE AD REACH AGE 18+

&

YEAR-ON-YEAR CHANGE IN
REPORTED YOUTUBE AD REACH

+1.6%

+700 THOUSAND

MALE YOUTUBE AD REACH AGE 18+
vs. TOTAL YOUTUBE AD REACH AGE 18+

49.6%

we
are. <OD> Meltwater
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YouTube, dati 2022

oltre 90 mila video visti
al secondo.

Stimulus m ‘T MOEE& of M?)_Irep:gratdof O |t re 5 m i I io n i a I m i n u to °

https://www.internetlivestats.com/one-second/#youtube-band



https://www.internetlivestats.com/one-second/

Google, anno 2022

<y 12 100 mila ricerche al

@ _________________ [ o S— @ _____________ ® secondo.
7 ZMOT . e ¢ Oltre 6 milioni al minuto.

https://www.internetlivestats.com/one-second/#google-band
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3 YouTube

Creazione del canale




ashboad canale (la copertina

v
Rimmel

e allre storte

Iltuo canale
Rimmel e aitre storie

Dashboard

o

Contenuti

N

Playlist

Analytics

Commenti

Sottotitoli

Copyright

» ©@ @ Db B8

Monetizzazione

Personalizzazione

7

Raccolta audio

£ Impostazioni

B invia feedback

Stefano Spairani

Dashboard canale

Rendimento del video pil recente

Video 2/2022 - Presentazione "Rimmel e
altre storie”, omaggio alle canzoni di...

Periodo Iniziale di 8 glorni 3 ore rispetto al tuo rendimento
tiplco:

Classifica per visualizzazion: 2di10 >

Visualizazioni 9 Q
Percentuale di clic delle impressioni 39% @
Ouwrate di visualizzazione media s @

VAI ALLANALISI DEL VIDEO

MOSTRA | COMMENTI (0)

Video pubblicati

Wideo 3/2022 - Presentazione Rimmel e altre storie’,
W 70 Qo e

Niente da capire - ‘Rmmel e altre storie’, omaggio &l
[ Qo L
21 Qo o

Rollo & his jets - ‘Rimmel e altre store’, omaggio & Fr
(R0 Qo o

- Rimmel - ‘Rimmel e altre storie’, omaggio alle canzoe

'VAI Al VIDEO

- 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com

r (@

Notizie < 12 >

Nuovo risultato

500 visualizzazioni
LAl 2 settimane fa - Sembra che | tuol video stiano
ricevendo pil attenzione

VISUALIZZA ANALYTICS :

Analisi del canale Scarica 0ggi stesso l'app Studio per dispositivi
Iscrite attuall mobili
48 Grazie &l nuovo design pi intultivo e a un sacco di uove
funzionalita, gestire Il canale dal telefono non & mal stato
+10 negl ultimi 28 giorm conl aemiicn
Riepllogo SCOPRI DI PIU
Ultimi 28 giorni
Visualizzazion 367 -
Tempo di visualizzazione {ore) 93 - Idee su misura per te
Suggerimenti per | canal musicall
Video principali

Avia il tue canale musicale su
YouTube. Scopri come canfigurare
un canale, promuovere 2 tua
musica e richiedere un Canale
ufficiale dellertiste

Ultime 48 ore - Visualizzazioni
Milano Riserva Pianeta Verde - 1 aprile 2022 7
Atlantide - "Rimmel e altre storie’, omaggio & Francesc. 3
Video 2/2022 - Presentazione ‘Rimmel e aftre storie’, . 3

VAI ALLANALISI DEL CANALE
INIZIA ORA

Ultimi commenti
Commentl sul canale a cul non ho risposto

Roberta Lampa + 1 mese fa
Nellzttesa della prossima awventura!t

MOSTRA ALTRO

Iscritti recenti
Ultimi 90 glorni

L GIULIAVENTISETTE
W g6 iseriti

AdryTech
240 iseritti
Pler Carlo Sela
221 iseritti

VISUALIZZA TUTTO




Iscritti al canale

Iscritti
’ " ) e Sp—— 02 gen - 03 apr 2022
Include solo gli utenti che hanno reso pubbliche le loro iscrizioni. Scopri di piu Ultimi 90 giorni v
Canale Data di iscrizione Numero iscritti \ Azione
ST TTTTTTE 11 gen 2022 286 iscritti ISCRIVITI
Guida X
30 gen 2022 240 iscritti ISCRIVITI
Q  Cerca nel Centro assistenza
7 mar 2022 221 iscritti ISCRIVITI
Quali iscritti vengono
visualizzati no 11 gen 2022 200 iscritti ISCRIVITI
Gli iscritti vengono visualizzati nell'elenco degli
iscritti recenti se: ne 18 mar 2022 10 iscritti ISCRIVITI
« Hanno scelto di rendere pubbliche le loro
iscrizioni 10 gen 2022 7 iscritti ISCRIVITI
« Si sono iscritti al tuo canale negli ultimi 28
giorni 22 gen 2022 6 iscritti ISCRIVITI
Quali iscritti non vengono i 11gen 2022 Biscritt ISCRIVITI
visualizzati
R g B 18 mar 2022 2 iscritti ISCRIVITI
Alcuni iscritti recenti potrebbero non comparire
nell'elenco se:
E . tio 12 gen 2022 1 iscritto ISCRIVITI
« Hanno scelto di mantenere private le loro
iscrizioni
« Il loro account & stato sospeso o identificato > 11 gen 2022 0 iscritti ISCRIVITI
come spam

Esempio di visualizzazione

Stefano Spairan

- 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Personalizzazione canale

[&] iltuo canale
(® Acquisti e abbonamenti ® Personalizzazione del canale
R im nluzl
e allre storie
3 YouTube Studio . Layout  Branding Informazioni di base VISUALIZZA CANALE. - ANNILLA
@] cambia account >
& Il tuo canale Video in evidenza
Rkl altfe stofie Aggiungi un video nella parte superiore della home page del tuo canale
3] Esci
Dashboard ‘ Trailer del canale per gli utenti non iscritti
T —— Titolo video
||_= Contenuti e Spettacolo "Atlantide’: sulle tracce di Emilio Scuri, guidati dalle canzeni di Francesco De Gregori
Atlantide
= Playlist : rdil
[ Analytics
[+ Video in primo piano per gli iscritti
8 comment BESSS Titolo video
- Spettacolo "Atlantide’: sulle tracce di Emilio Scuri, guidati dalle canzeni di Francesco De Gregori
B9 Sotwotitol Atlantide
©  Copyright
$  Monetizzazione

Sezioni in primo piano

Personalizza il layout della home page del tuo canale utilizzando fino a 12 sezioni. Scopri di pit + AGGIUNGI SEZIONE

Personalizzazione

N

Caricamenti (27)
- - .
aletH NEn Gl e
Playlist create (4)
o1
Video popolari (27)

S m m m -
= 3:04 129

Video brevi (1)

@

Raccolta audio

I

€2 Impostazioni

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




3 YouTube

Caricamento video
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Caricamento dei video

@ CREA e Carica video B x

(@

L

Trascina i file video da caricare
| tuoi video resteranno privati finché non li pubblichi.

SELEZIONA FILE

Caricando i tuoi video su YouTube, confermi di accettare i Termini di servizio e le Norme della community di YouTube.

Assicurati di non violare i diritti di copyright o di privacy di altre persone. Scopri di pil

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Caricamento dei video

“Eﬁ‘: . . . L3 L4
%)\ =ik Operazioni da compiere per ogni video
@ @ @ @

- M w caricato

e Definizione del titolo (max 100 caratteri)
Dedicare molta attenzione alla scelta di
un titolo utile alla vostra attivita ed ai

contenuti del video
e Descrizione (max 5000 caratteri)

e Link

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Dettagli video

Dettagli video ANNULLA LE MODIFICHE :
Titolo (obbligatoric) @
|Aggiungi un titolo che descrive il tuo video
0/100
Descrizione (@
Descrivi il tuo video agli spettatori
) 0:0070:19
Link video [_D
https://youtu.be/zzDYB8-OhVM
Nome file
formula_italia_2.mp4
Qualita video
Miniatura =0}
Seleziona o carica una foto che mostra i contenuti del video. Una miniatura efficace si distingue e attira
I'attenzione degli spettatori. Scopri di piu
Visibilita

s @ Nonin elenco

Carica miniatura

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Come lavorare sull’ottimizzazione dei video

° YOUTUbe * Pianifica i tuoi video prima di

crearli (realizza uno storytelling
per il tuo canale)

* Ricerca le parole chiave utili per
essere inserite in titolo e
descrizione di ogni video

* Utilizza gli strumenti che ti
mette a disposizione YouTube:
schermata finale, sottotitoli,
audio, schede

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Ottimizzazione video

w "4t & o e |deare la combinazione perfetta di titolo e

cccccc

FFFFF L) L]
TTTTTTTTTT m I n Ia u ra

* Scrivere titoli attraenti che invocano curiosita
o che sottolineano un beneficio

e Scrivere descrizioni ricercabili
* Inserire tag del canale

* Inserire i capitoli o timesteps (con indicazione di
muniti e secondi — es:10:22)

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Schede

W TSGR g B Permettono all’'utente di fare azioni durante
@

@ st 0 0 .
xR la visione del video.
Due azioni da stimolare:

* Invitare a guardare un altro video o una
playlist

e Scoprire un diverso canale YouTube a voi
collegato

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Schermata di fine video

BE L Lo
s :gu& Y B e Le schermate finali sono simili alle
@ @ @

xR schede

* Lobiettivo e quello di mantenere gli
ascoltatori sul proprio canale YouTube

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Idee per promuovere i tuoi video
(quando non hai ancora un pubblico di utenti
o vuoi farli crescere)

= . :
W TaR ) B e Collaborazioni: modo pratico per cercare
@ n @ © . e o ) ] e \ . [ [ .
oo R R di ottenere nuovi iscritti, gia iscritti ai

canali con cui si e aperta la
cvollaborazione

* Advertising: annunci su YouTube
e Commentare video di altri

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Strumento per la ricerca di parole chiave

https://keywordtool.io/youtube

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com



https://keywordtool.io/youtube

Canale consigliato: Youtube Creators

https://www.yvoutube.com/channel/U
CkRfArvrzheW2E7b6SVT7vQ

(@)

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com



https://www.youtube.com/channel/UCkRfArvrzheW2E7b6SVT7vQ

3 YouTube

Analytics
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Conoscere gli analitycs

= ©@\oulube" Cerca Q

(=

P Pl ) 006/302

LIA
SOCIAL MANTRA, il tormentone dell'estate 2021 per cantare, ballare e stare insieme... senza i social
27.855 visualizzazioni * 25 giu 2021 iy 506 GJ NONMIPIACE ) CONDIVIDI =+ SALVA ...

-5 i i
m RObvlﬂ H?Od Records Italia ANALYTICS MODIFICA VIDEO
" 120iscritti

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Conoscere gli analitycs: analisi del video

= ° Stlldio Cerca in tutto il tuo canale

< Contenuti del canale

Analisi del video

Panoramica Copertura Coinvolgimento Pubblico

Questo video ha ricevuto 27.851 visualizzazioni da quando
Il tuo video e stato pubblicato

SOCIAL MANTRA, il tormentone dell'...

/' Dettagli

Visualizzazioni Tempo di visualizzazione (ore) Iscritti
n Analytics 27851 (1] 638,0 (1] +25
27.751 in piu del solito 634,0 in piu del solito
B Editor
® Questo video Rendimento tipico
E Commenti
30.000
B2 Sottotitoli 20.000
10.000
0
0 47 94 141 188 235 282 giomni
VEDI ALTRO

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.




Conoscere gli analitycs: momenti chiave

= ° st“dio Cerca in tutto il tuo canale

€ Contenuti del canale
Panoramica Copertura Coinvolgimento Pubblico

Interesse verso i tuoi contenuti + Dalla pubblicazione

Momenti chiave per la fidelizzazione del pubblico

Introduzione

Il tuo video
SOCIAL MANTRA, il tormentone dell'..

Durata di visualizzazione media
1:22

2 Dettagli
Percentuale media visualizzata

M Analytics 451%
e
B Editor > o) 0:00/3:03
B Commenti ® Questo video Fidelizzazione tipica non disponibile Guida al grafico (@
® 100%
B2 Sottotitoli
66%
33%
0%
0:00 1:32 303

4+ Lapercentuale di spettatori che sta ancora guardando intorno al minuto 0:30 (61%) & in linea con il
.
valore tipico. Per saperne di piu, effettua un confronto con gli altri tuoi video. Vai all'analisi del canale.

VEDI ALTRO

M leannctactant

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




Conoscere gli analitycs: fidelizzazione pubblico

IEA sociAL MANTRA, il tormentone dellestate 2021 pe...

Dal caricamento (durata complessiva)

Ti.po ® . . . 1:22 45,1 %
Fidelizzazione del pubblico Durata di visualizzazione media Percentuale media visualizzata

Guida al grafico ®
120%

80%

40%

0%
0:00 1:01 2:02 3:03

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com




3 YouTube

Trasmettere dal vivo




Trasmettere dal vivo? Come si fa?

Relax Time
Fhe Jound Yow Need

@ Relax Time o

HOME VIDEO PLAYLIST COMMUNITY CANALI INFORMAZIONI ©} >

6 live stream

| musica curativa per il cuore e i vasi sanguigni - Musica delicata,
y calma il sistema nervoso
Relax Time @ 1671 spettatori

— 4 Musica per relax, meditazione, studio, lettura, massaggio, spa o sonno. Questa musica & ideale per affrontare
I'ansia, lo stress o I'insonnia poiché favorisce il rilassamento e aiuta...

% HexHas neyebHas My3blKa 3/l0pOBbSl U AN YCNIOKOEHWA HEPBHO

cucTeMbl, ry6okoro penakca #18
Relax Time @ 470 spettatori

% Mysbika Ans paccnabneHus, MeauTaumMi, yuebbl, YTEHHA, Maccaxa, Cna unu CHa. 3Ta My3bika UaeanbHo
NOAXOAMT...

musica curativa per il cuore e i vasi sanguigni 3£ calma il sistema

@ nervoso e soddisfa I'anima
Relax Time @ 371 spettator|

4% Musica per relax, meditazione, studio, lettura, massaggio, spa o sonno. Questa musica & ideale per affrontare
I'ansia, lo stress o l'insonnia poiché favorisce il rilassamento e aiuta...

Esempio: Relax Time
https://www.youtube.com/channel/UCy-jpxAHSt4wz eruVuz 4A

Aspetto tecnico
https://support.google.com/youtube/answer/2907883?hl=it&ref topic=9257984

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com



https://www.youtube.com/channel/UCy-jpxAHSt4wz_eruVuz_4A
https://support.google.com/youtube/answer/2907883?hl=it&ref_topic=9257984

3 YouTube

Grazie!

s.spairani@area22studio.com
https://www.linkedin.com/in/stefanospairani/

347 5983714

Stefano Spairani - 20 aprile 2023 - s.spairani@area22studio.com
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