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come sfruttare l'integrazione tra i diversi media digitali.»
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Per incrementare le visite e le vendite, su negozio “fisico” o sul
canale e-commerce, i diversi canali e formati hanno ognuno punti di
forza esclusivi, e permettono di agganciare i prospect in modo
differente. Una corretta integrazione cross media ci permette di
amplificare i risultati

v" | PRINCIPALI MEDIA DIGITALI
v INTEGRARE | DIVERSI STRUMENTI DIGITALI E LA CHIAVE DEL RISULTATO
v TRAFFICO AL PUNTO VENDITA FISICO O DIGITALE

v TARGET CONSUMER E UTENZA B2B
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| MEDIA DIGITALI

DISPLAY, MOBILE E VIDEO ﬂ \ DIRECT MARKETING
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IL CROSS MEDIA

Crossmediale

agg. — Prodotto, storia, contenuto o servizio

capace di viaggiare tra piu piattaforme
distributive e di incarnarsi su media differenti
secondo le regole della convergenza

Da MULTI CANALE a CROSS MEDIALE

PROBLEMA OD OPPORTUNITA ?
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ASSET TECNOLOGICI

Intelligenza artificiale e dati sono la chiave per gestire l'integrazione tra i media e per una
comunicazione efficace ed economicamente sostenibile
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TRAFFICO PDV

Punti di contatto, profiling ed engagement combinando i diversi media per un unico
obiettivo
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Fratelli Giacomel 1/2

OBIETTIVO: Traffico sul punto vendita e generazione Lead qualificate
PIANIFICAZIONE: DEM, Display, Native, Social, SMS
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FRATELLI GIACOMEL CUPRA Born

ASSAGO [MI) In PRONTA CONSEGNA Fratelli Giacomel' X7
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CUPRA BORN
Tua in PRONTA CONSEGNA

Tua da € 265 al mese in pronta conse
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TARGET:

Sociodemo su base CAP

Re-targeting in base a comportamenti passati.
look a l/l_<e su precedenti anagrafiche racolte LANDING PAGE
Automotive
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CASE Fratelli Giacomel 2/2
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CUPRA Born
In PRONTA CONSEGNA

LANDING PAGE CENTER

Raccolta anagrafiche su LP

Pe-Qualifica anagrafiche tramite Call center

Trasmissione in tempo reale delle anagrafiche valide (utenti
interessati a recarsi sul Punto vendita) in tempo reale al cliente
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OBIETTIVO: Traffico sul punto vendita
PIANIFICAZIONE:  DEM ( Direct Email Marketing)
MODALITA:

Incentivo con download VVoucher

ACUVUE

ACUVUE
0ASYS st

ACUVUE® OASYS 1-Day

Comfort per tutto il giorno

Dotate di we™,

e stabilizza il film lacrimale, offrendoli comfort per tutto il giorno,
@ una visione chiara e nitida.

DEM

FORM REGISTRAZIONE E
TARGET: RICHIESTA VOUCHER
Base socio demo.

Comportamentale e dato prima parte di
navigazione ultimi 60 giorni
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CASE HISTORY Acvuvue 2/2

ACUVUE

LA TUA PRIMA PROVA DELLE LENTI
ACUVUE" OASYS 1-DAY
TIASPETTA!

ILTUO VOUCHER PER LA PROVA*
DELLE LENTI A CONTATTO
ACUVUE*" OASYS 1-Day.

ACUVUE

Ottico selezionato:

Non ti resta che richiedere 'appuntamento per la proval

Se hal dato il consenso, potresti essere contattato
dall" Por p

DOWNLOAD COUPON PUNTO VENDITA

Download del Voucher da presentare sul PDV.
Oltre al traffico in negozio, raccolta di database prospect per future

attivita di comunicazione diretta
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AUDIENCE B2B E B2C

Due «mondi» con metriche che richiedono approcci distinti e peculiari.
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RAZIONALITA EMOZIONE
CONOSCENZA ASPIRAZIONE
RELAZIONE INTRATTENIMENTO

Sono sempre cosi distinti ?
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TI PRESENTIAMO TI PROMUOVIAMO

Nel momento ideale Nel migliore dei modi
al tuo target su qualsiasi canale digitale

FILOSOFIA

Raccogliamo dati ibridi ad alta precisione,
li interpretiamo con un'analisi umanistica
e li sublimiamo in una strategia di marketing multicanale

per massimizzare performance e ROI

TI DICIAMO TI SVELIAMO
| SUOI BISOGNI | SUOI DESIDERI

E te li forniamo E ti diremo
chiavi in mano come utilizzarli
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IL DIRECT MARKETING
INNOVATIVO

Una profilazione dinamica dell'utente basata
sul comportamento di navigazione.

Database proprietari e accordi di
concessione con editori verticali permettono
di pianificare campagne di direct marketing
tramite e-mail, sms e postal su target
selezionati attraverso

oltre 40 variabili.

IL RISULTATO?

Mandiamo il tuo messaggio alla persona
giusta, nel momento giusto e nel rispetto di
tutte le normative vigenti

NMC
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IL PROGRAMMATIC
MARKETPLACE

Oltre 200 siti premium e middle tier
consentono di pianificare in reservation e
programmatic formati Display, Rich Media,
Video e Native mobile friendly. Audience di
qualita e piattaforme di Ad Verification
garantiscono il raggiungimento dei principali
KPls di campagna.

IL RISULTATO?

Un unico access point per accedere a una
inventory brand safe con performance
sopra la media.

NMC
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SOLUTION

L'"EVOLUZIONE DELLA LEAD
GENERATION

Generiamo migliaia di lead mensili dai nostri portali
verticali. L'accesso a un data lake unificato tra i
diversi canali di acquisizione garantisce un'elevata
qualita dei dati raccolti, con alti tassi di
conversione.Le lead vengono validate per
escludere informazioni errate e confermare il reale
interesse verso il prodotto o servizio.

IL RISULTATO?

Prospect altamente qualificati direttamente
nel tuo CRM o gestionale.

NMC
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Il circuito con oltre 250 farmacie premium e
300 impianti, pianificabile in modalita
programmatic o reservation.

Audience, passaggi e OTS con certificazione in
real-time e gestione centralizzata.

NMC

Visibilita in-store verso un target con alta
propensione all'acquisto.
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VIA PIETRASANTA 12, BUILDING 4 20141 — MILANO
info@netmediaclick.it - +39.02.36527193

netmediaclick.it



