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«Pianificazione digitale e incremento delle vendite, 
come sfruttare l’integrazione tra i diversi media digitali.»

Valerio Ginnasi Lorenzo Brambilla



Per incrementare le visite e le vendite, su negozio “fisico” o sul 
canale e-commerce, i diversi canali e formati hanno ognuno punti di 
forza esclusivi, e permettono di agganciare i prospect in modo 
differente. Una corretta integrazione cross media ci permette di 
amplificare i risultati

ü I PRINCIPALI MEDIA DIGITALI

ü INTEGRARE I DIVERSI STRUMENTI DIGITALI È LA CHIAVE DEL RISULTATO

ü TRAFFICO AL PUNTO VENDITA FISICO O DIGITALE

ü TARGET CONSUMER E UTENZA B2B
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MERCATO 

Fonte : Osservatorio Pubblicità PoliMi 2022



I MEDIA DIGITALI 

DIRECT MARKETING

DOOH

DISPLAY, MOBILE E VIDEO 
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SOCIAL



IL CROSS MEDIA
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Crossmediale

agg. – Prodotto, storia, contenuto o servizio 
capace di viaggiare tra più piattaforme 
distributive e di incarnarsi su media differenti 
secondo le regole della convergenza

PROBLEMA OD OPPORTUNITA ?

Da MULTI CANALE  a  CROSS MEDIALE  



ASSET TECNOLOGICI
Intelligenza artificiale e dati sono la chiave per gestire l’integrazione tra i media e  per una 
comunicazione efficace ed economicamente sostenibile 

CONDIZIONE NECESSARIA 
MA NON SUFFICIENTE



TRAFFICO PDV
Punti di contatto, profiling ed engagement combinando i diversi media per un unico 
obiettivo

TARGET
MEZZO
TIMING

CONTENUTO

AI + HUMAN

CONVERSIONE



CASE Fratelli Giacomel 1/2

OBIETTIVO: Traffico sul punto vendita e generazione Lead qualificate
PIANIFICAZIONE: DEM, Display, Native, Social, SMS 
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T A R G E T :  
S o c i o d e m o s u  b a s e   C A P
R e - t a r g e t i n g i n  b a s e  a  c o m p o r t a m e n t i  p a s s a t i .  
l o o k  a  l i k e s u  p r e c e d e n t i  a n a g r a f i c h e  r a c o l t e
A u t o m o t i v e L A N D I N G  P A G E  



CASE Fratelli Giacomel 2/2
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C R M  F . l l i  G I A C O M E L  

R a c c o l t a  a n a g r a f i c h e  s u  L P
P e - Q u a l i f i c a  a n a g r a f i c h e  t r a m i t e  C a l l  c e n t e r  
T r a s m i s s i o n e  i n  t e m p o  r e a l e  d e l l e  a n a g r a f i c h e  v a l i d e  ( u t e n t i  
i n t e r e s s a t i  a  r e c a r s i  s u l  P u n t o  v e n d i t a )  i n  t e m p o  r e a l e  a l  c l i e n t e   

L A N D I N G  P A G E  

P I A T T A F O R M A  L E A D  G O

C A L L  
C E N T E R  



CASE HISTORY Acuvue 1/2

OBIETTIVO: Traffico sul punto vendita
PIANIFICAZIONE: DEM ( Direct Email Marketing)
MODALITÀ: Incentivo con download Voucher
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T A R G E T :
B a s e  s o c i o  d e m o .
C o m p o r t a m e n t a l e  e  d a t o  p r i m a  p a r t e  d i  
n a v i g a z i o n e  u l t i m i  6 0  g i o r n i  .

F O R M  R E G I S T R A Z I O N E  E  
R I C H I E S T A  V O U C H E R  

DEM



CASE HISTORY Acvuvue 2/2 
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P U N T O  V E N D I T A  

• D o w n l o a d  d e l  V o u c h e r  d a  p r e s e n t a r e  s u l  P D V .  
• O l t r e  a l  t r a f f i c o  i n  n e g o z i o ,  r a c c o l t a  d i  d a t a b a s e  p r o s p e c t p e r  f u t u r e  

a t t i v i t à  d i  c o m u n i c a z i o n e  d i r e t t a

D O W N L O A D  C O U P O N



AUDIENCE B2B  E B2C

, 
D u e  « m o n d i »  c o n  m e t r i c h e  c h e  r i c h i e d o n o  a p p r o c c i  d i s t i n t i   e  p e c u l i a r i .

Sono sempre cosi distinti ?

R A Z I O N A L I T À
C O N O S C E N Z A

R E L A Z I O N E

E M O Z I O N E
A S P I R A Z I O N E

I N T R A T T E N I M E N T O
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TI PRESENTIAMO
Nel momento ideale

al tuo target 

Raccogliamo dati ibridi ad alta precisione,

li interpretiamo con un’analisi umanistica

e li sublimiamo in una strategia di marketing multicanale

per massimizzare performance e ROI

F I L O S O F I A

T I  P R O M U O V I A M O
Nel migliore dei modi

su qualsiasi canale digitale 

T I  D I C I A M O
I  S U O I  B I S O G N I

E te li forniamo
chiavi in mano

T I  S V E L I A M O
I  S U O I  D E S I D E R I

E ti diremo
come utilizzarli



I L  D I R E C T  M A R K E T I N G  
I N N O V A T I V O

Una profilazione dinamica dell’utente basata 
sul comportamento di navigazione. 
Database proprietari e accordi di 
concessione con editori verticali permettono 
di pianificare campagne di direct marketing 
tramite e-mail, sms e postal su target 
selezionati attraverso
oltre 40 variabili.

I L  R I S U L T A T O ?

Mandiamo il tuo messaggio alla persona 
giusta, nel momento giusto e nel rispetto di 
tutte le normative vigenti
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I L  P R O G R A M M A T I C  
M A R K E T P L A C E

Oltre 200 siti premium e middle tier
consentono di pianificare in reservation e 
programmatic formati Display, Rich Media, 
Video e Native mobile friendly. Audience di 
qualità e piattaforme di Ad Verification
garantiscono il raggiungimento dei principali 
KPIs di campagna.

I L  R I S U L T A T O ?

Un unico access point per accedere a una 
inventory brand safe con performance
sopra la media.
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L ’ E V O L U Z I O N E  D E L L A  L E A D  
G E N E R A T I O N

Generiamo migliaia di lead mensili dai nostri portali 
verticali. L’accesso a un data lake unificato tra i 
diversi canali di acquisizione garantisce un’elevata 
qualità dei dati raccolti, con alti tassi di 
conversione.Le lead vengono validate per 
escludere informazioni errate e confermare il reale 
interesse verso il prodotto o servizio.

I L  R I S U L T A T O ?

Prospect altamente qualificati direttamente 
nel tuo CRM o gestionale.
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È  L A  P R I M A  S O L U Z I O N E  D O O H  
D E L  M O N D O  P H A R M A

Il circuito con  oltre 250 farmacie premium e  
300 impianti, pianificabile in modalità 
programmatic o reservation. 

Audience, passaggi e OTS con certificazione in 
real-time e gestione centralizzata.

I L  R I S U L T A T O ?

Visibilità in-store verso un target con alta 
propensione all’acquisto.

18



VIA PIETRASANTA 12, BUILDING 4 20141 – MILANO

info@netmediaclick.it - +39.02.36527193

netmediaclick.it


